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图形商标被侵权的情形多种多样，除了将图形原封不动地作为商标使用之外，还有变换形态、添加文字、截取部分商标图样、作为

装潢使用、作为产品形状立体使用等等。这些非常规的使用情形是否构成商标侵权，往往会成为司法实践中颇具争议的问题。

《最高人民法院关于审理商标民事纠纷案件适用法律若干问题的解释》中规定的图形商标近似比对需要考虑的因素有：图形的构图

及颜色，各要素组合后的整体结构，立体形状、颜色组合；同时要以相关公众的一般注意力为标准、整体比对与主要部分比对相结

合、隔离比对、并考虑注册商标的显著性和知名度。司法实践中对该项规定的应用却是见仁见智，标准各不相同。

广东高院近期再审审结的米其林集团总公司与宁波嘉琪工艺品有限公司的商标侵权纠纷案件，涉及了截取部分商标图样使用和作为

产品形状立体使用两种情形。广东高院在对商标近似比对和商标性使用做了详细阐述后，认定两种情形均构成商标侵权，对侵犯图

形商标专用权的认定，尤其是平面商标立体使用的侵权认定，具有重大的参考意义和指导价值。

 

案情概要：

 

米其林集团总公司（下称米其林公司）是一家拥有愈百年历史、主营轮胎产品的跨国公司，除了众所周知的轮胎产品和针对餐厅评

级的指南书籍之外，还广泛开发了多种汽车用品和生活用品。相应地，其核心商标“米其林”、“MICHELIN”、“轮胎人图形”也在多个
类别上获得广泛注册，包括本案涉案商标核定使用的28类玩具。

宁波嘉琪工艺品有限公司（下称嘉琪公司）多次在广交会上展出使用与上述商标相同/近似标识的产品，米其林公司在2014年向广
交会知识产权管理部门请求查处、会后致函要求停止侵权、并取得不再侵权的保证书之后，对其2016年4月再次展出宣传带有“轮
胎人图形”商标的玩具（图案如下）的产品目录进行取证，并于2016年10月起诉至广州市海珠区人民法院。该案历经三审程序，于
近期刚刚审结。
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一审法院在商标近似比对后，认为涉案图案1不构成商标相同或近似，涉案图案2与涉案注册商标1不构成相同或近似，仅与涉案注
册商标2构成近似。一审法院的近似比对论述如下：

1、“将涉案图案1与涉案注册商标比对，涉案图案1所示商品上的标识是一个头部的平面图形，有橙色、黄色、绿色三款，涉案注册
商标是一个整体的立体图形，两者图形的构图及颜色，及其整体结构均不相同也不近似。即便忽略两者是否立体图形，将涉案图案

1与涉案注册商标的要部（头部）单独比对，涉案图案1与涉案注册商标2的图案不相同也不相似；涉案图案1与涉案注册商标1眼部
虽相似，但嘴部不相同，涉案图案1并不足以使相关公众对标识商品的来源产生误认，或者联想到与米其林公司涉案商标2的商品有
某种特定的联系。”

2、“将涉案图案2与涉案注册商标比对，涉案图案2为立体组合图形，涉案图案2与涉案注册商标2图形的立体形状、颜色组合近
似，各要素组合后整体结构相似，易使相关公众对标识商品的来源产生误认，或者认为其来源与该注册商标的商品有某种特定的联

系；涉案图案2为组合图形，为静止状，涉案注册商标1为奔跑状，两者不相同，即便图形的结构及颜色有相似之处，但也并不足以
使相关公众对商品的来源产生误认，或者联想到与涉案注册商标1的商品有某种特定的联系。”

基于上述近似认定，在商标性使用问题上，一审法院仅对涉案图案2进行了相关分析，得到肯定结论：“嘉琪公司在展会上为了广告
宣传、展览以及推广自己的玩具商品，使用涉案图案2在同一种商品上使用与米其林注册商标近似的标识，该行为有使消费者及相
关公众产生嘉琪公司所广告宣传的商品与米其林公司的注册商标有某种特定联系的误认的可能性，进而起到识别商品来源的作用，

属于商标法规定的‘商标的使用’行为。”

二审法院将案件的争议焦点仅归纳为涉案图案的使用是否构成商标性使用，认为不构成商标性使用，进而因为商标侵权行为是以

商标性使用为构成要件，未对近似比对进行分析，认定被诉行为不构成商标侵权。关于商标性使用的论述如下：“嘉琪公司虽将涉
案图案印制在产品宣传册上，但从宣传册的内容上看，涉案图案实际上代表的是众多产品中的某款产品，涉案图案并非“用于识别
商品来源”，而是某款产品的展示，所以，判断该图案印制在宣传册上是否构成商标性使用，应从涉案图案指向的产品本身进行分
析。首先，涉案图案所指向的产品上并没有标签或其他标识“用于识别商品来源”；其次，该产品也并非商标本身，涉案商标为平面
商标而非立体商标，涉案图案2指向的产品是立体模型，该立体模型不会与涉案商标构成同一商标或近似商标；再次，即使消费者
购买涉案图案指向的产品是因为该商品所用动漫形象，也不是因为商标引起的混淆；因此，认定嘉琪公司将涉案图案印制在宣传册

中不构成商标性使用。”

再审法院在归纳争议焦点时全面涵盖了图形商标侵权认定中的问题，在对商标近似比对和商标性使用进行全面阐述的基础上，对

商标侵权进行了认定。



关于商标近似比对，再审法院首先归纳了米其林公司的轮胎人图形商标的形象特征，除姿势不同外，均由轮胎状环形叠加组成，头

部、躯干、双臂、双腿、脸部及整体底色的设计均相同，认可上述特征是轮胎人形象作为米其林公司注册商标显著性的重要体现，

而且经过长期广泛宣传和使用，轮胎人形象的知名度极高，显著性亦越来越强，相关公众看到轮胎人形象就会联想到米其林公司。

然后将涉案图案与上述特征进行对比，认定两个涉案图案与两个涉案注册商标均构成近似。

1、“将本案被诉飞盘使用的卡通人物笑脸与米其林公司涉案注册商标进行隔离比对，虽然被诉飞盘使用的仅是人物的笑脸而非全
身，但是，该笑脸的构成要素和细节特征与米其林公司注册商标中的轮胎人头部形象基本一致，具体体现为两者的额头、面部、脖

子的轮胎状环形长度比例均接近2:3:2；脸部均有椭圆形的双眼和微笑的嘴巴；椭圆形的双眼均位于额头和面颊交界处。两者的区
别点仅在于微笑的嘴巴是否咧开的细微差异。结合米其林公司注册商标的显著性和知名度分析，该人物笑脸易使相关公众联想到米

其林公司注册商标的轮胎人形象，产生混淆误认。故应认定两者构成近似。”

2、“将本案被诉立体人偶形象与涉案注册商标进行隔离比对，首先，被诉立体人偶形象与涉案注册商标2中站立式的轮胎人形象高
度近似，两者的整体形象均为轮胎状环形的叠加，姿势均为右手臂向上举、左手臂向下打开的站立姿势，故应认定两者构成近似。

其次，虽然涉案注册商标1中的轮胎人系奔跑姿势而被诉立体人偶是站立姿势，即人物的姿势不同，但是，被诉立体人偶躯干、四
肢的轮胎状环形叠加的构成及宽窄变化与该注册商标中的轮胎人形象基本一致，结合米其林公司含轮胎人形象的注册商标的显著性

和知名度分析，在隔离比对的状态下，人物躯干和四肢的轮胎状环形叠加的特点会使相关公众产生更为深刻的印象，而姿势上的不

同仅属细微差异，对视觉效果不产生实质性影响，该立体人偶易使相关公众联想到米其林公司注册商标的轮胎人形象，产生混淆误

认。故应认定两者构成近似。”

关于商标性使用问题，再审法院认可商标性使用是认定商标侵权的前提，认为“判断是否构成商标性使用，应主要审查使用者的目
的是否为识别商品或服务的来源，此外，能否产生让相关公众识别商品或服务来源的实际效果，亦属考量因素。”

本案中，“嘉琪公司并未在宣传册上使用其商标或标识，仅在宣传册封底处标注了公司名称、地址、联系方式等信息。针对每个商
品，除商品本身使用的图案或形象外，均无使用其他商标或标识明确来源。具体到被诉飞盘和被诉人偶，除飞盘上的卡通人物笑脸

图案和人偶的立体形象外，嘉琪公司没有使用其他商标或标识以明确该商品的来源。根据上述事实，结合米其林公司涉案注册商标

所使用的轮胎人形象经过长期广泛的宣传和使用已在相关公众中具有较高知名度的事实分析，嘉琪公司在被诉飞盘上使用图案以及

将人偶的立体形象用于被诉商品上的目的，在于让相关公众关注到被诉飞盘和被诉人偶本身所具备的显著识别特征即近似轮胎人的

形象而对商品的来源产生联想，进而形成混淆误认。再从实际效果分析，虽然宣传册封底印有嘉琪公司的名称、地址和联系方式，

但是相关公众打开宣传册后会看到众多商品，除被诉飞盘和被诉人偶外，有些商品也使用了其他公司的知名动漫形象。在该宣传册

汇集了众多商品且每个商品的来源都不明确的情况下，飞盘上的卡通人物笑脸和人偶的立体形象极易引起相关公众的注意，成为相

关公众联想上述商品来源的重要途径，即飞盘上的卡通人物笑脸和人偶的立体形象会导致相关公众误认为上述商品源自米其林公司

的授权并生产或者属于米其林公司的关联商品。综合上述分析，嘉琪公司将使用了卡通人物笑脸的被诉飞盘和被诉立体人偶的图片

印制在公司宣传册上，其使用目的系识别商品的来源，其使用亦产生识别商品来源的效果，构成商标法所规定的商标性使用行为。

”

最后，再审法院在认定商标侵权的基础上，综合考虑了米其林公司涉案注册商标的知名度、侵权行为的性质、侵权的重复发生、嘉

琪公司的经营规模、米其林公司的维权支出等因素，全额支持米其林公司的诉讼请求10万元。

万慧达代理米其林集团总公司参与本案。

 

短评：

 



一方面，广东高院对图形商标侵权的近似比对非常细致到位，在归纳图形商标形象特征的基础上进行近似比对的方法比较独到，值

得借鉴和参考。

另一方面，广东高院将构成商标性使用的判断原则总结为“使用者的目的是否为识别商品或服务的来源以及能否产生让相关公众识
别商品或服务来源的实际效果”，与商标法立法精神相符，可作参考。

当然，在具体论述中，广东高院将关注点放在了嘉琪公司宣传册上没有使用自己的商标或标识、以及每个商品图片上除了商品本身

使用的图案或形象外也无使用其他商标或标识来明确商标来源。我们认为，广东高院的认定无疑是正确的，而且即使宣传册的封面

和每页都展示了其公司自己的商标或标识，或者商品图片上的某个位置使用了其他商标或标识，被诉使用与轮胎人图形近似标识的

行为仍然会侵犯米其林公司轮胎人图形的商标权，因为这种使用还是会让相关公众误认为该款产品源自米其林公司的授权并生产或

者至少属于米其林公司的关联商品（如米其林公司与该公司合作出品的联名款产品）。


