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从钻木取火到电子供火，从鸿雁传书到网络传递，科技的发展不断在刷新我们的认知，而我们也逐渐适应这种变革，融入这个信息

化爆炸的互联网＋世界。同样，存在于我们周边的商品和服务也经历着从无到有，从简到繁，从单一到复合的变化。这种变化不仅

受市场客观因素的影响，同时也受到相关公众心理预期的影响。

 

一、市场客观因素并非静止，其会随着事物的变化而发生改变

 

正如文章开头提及，任何事物都非静止不变的，随着新兴事物的出现及不断演进，曾经的天马行空都成为了现实，将来的新鲜事物

也未尝不是如今的脑洞大开。正如本案中，“提供在线音乐（非下载）”与“健身俱乐部”的关联性，便正是随着市场因素的变化而产
生的联系，我们恐怕很难想象现在的人们在跑步、瑜伽、或者舞蹈、搏击运动时没有背景音乐的尴尬，如果此时仍旧一成不变的遵

循《类似商品服务区分表》的固定分类，难免会违背早已形成的客观的市场因素，更何况《类似区分表》本身也是一直在随着市场

客观因素的出现不断的进行完善。

因此，北京高级人民法院在判决中认定：由于商标核定使用的“培训；流动图书馆；图书出版；健身俱乐部；为艺术及提供模特”5
项服务与“提供在线音乐（非下载）”同属第41类服务，特别是“健身俱乐部”与“提供在线音乐（非下载）”均属4105群组，“培训；流
动图书馆；图书出版；为艺术及提供模特”等服务也可能与在线音乐产生关联，或者培训的内容涉及在线音乐、或者图书内容涉及
在线音乐或音乐、或者可能在服务中同时用到在线音乐，彼此在服务内容等方面存在一定的关联。[判决书第10页第1段]

 

二、相关公众心理预期的变化，也影响着商品或服务的类似判断

 

《最高人民法院关于审理商标民事纠纷案件适用法律若干问题的解释》第十一条第二款亦规定：类似服务，是指在服务的目的、内

容、方式、对象等方面相同，或者相关公众一般认为存在特定联系、容易造成混淆的服务。

是否容易造成相关公众的混淆误认是判断商品服务是否构成类似的重要因素，相关公众的心理预期同样也是会随着市场的变化而产

生判断上的联系。诚如目前电视节目中层出不穷的综艺选秀节目，从简单的表演歌唱发展为邀请知名音乐人进行专业培训，并将整

个过程作为选秀内容展现给大众的这一形式的变化，相关公众在认知熟悉过程中自然也会产生联系，于是此时的“培训”与“音乐”又
产生了一定的关联。

https://www.wanhuida.com/team/39/


因此，北京市高级人民法院在判定中考虑到：利丰公司与酷狗公司同处广东省，利丰公司法定代表人还与他人在广东省共同投资成

立字号也为“酷狗”的娱乐产业类公司等事实，可以认定利丰公司注册争议商标具有借用酷狗公司在“提供在线音乐（非下载）”服务
上未注册驰名商标商誉的故意。而且，“酷狗”使用在“提供在线音乐（非下载）”服务上独创性和显著性较强，知名度较高，争议商
标完整包含了“酷狗”二字，其他要素又是“酷狗”对应的拼音，与酷狗公司在“提供在线音乐（非下载）”服务上驰名的未注册“酷狗”商
标高度近似。因此，争议商标使用在“培训；流动图书馆；图书出版；健身俱乐部；为艺术及提供模特”5项服务上足以使相关公众
认为其提供者与酷狗公司之间具有许可使用、关联企业关系等特定联系，构成2001年商标法第十三条第一款规定的容易导致混淆
的情形。” [判决书第10页第1段]

 

三、类似商品或服务的判断要考虑个案情况，基于不同的案情可能得出不同的结论

 

商标的主要功能在于标识商品或者服务的来源，因此商标是否发挥其主要功能必须同具体的商品或服务相结合判断。此外，在商品

或服务类似判断时还应考虑个案情况。最高人民法院在（2011）知行字第37号中认定：《类似商品和服务区分表》可以作为判断
类似商品或者服务的参考，但不能机械、简单地以《类似商品和服务区分表》为依据或标准，而应当更多地考虑实际因素，结合个

案的情况进行认定。同时亦强调，由于在商品类似判断时考虑个案情况，相关商品是否类似并非绝对和一成不变，基于不同的案情

可能得出不同的结论。因此，个案认定结论并不意味着商标注册管理上的商品类似关系发生变化，也不必然影响《区分表》中对商

品类似关系的确定和划分，商标申请人在申请注册时仍可以《区分表》为准进行申请。

至此，“酷狗”这一未注册驰名商标保护案件，分别推开了未注册驰名商标认定的必要性，互联网企业驰名认定的核心要件，以及市
场变化对判断商品或服务构成类似的影响这三重大门。同时，我们也期待在驰名商标案件这一浩瀚领域中，有更多的大门等待我们

去开启。

万慧达代理酷狗公司参与了评审、一审及二审程序。


